Social-Media-Fahrplan
BW Landtagswahl 8. Marz 2026

Zeitraum: Jetzt bis 8. Marz 2026
Ziel: Bekanntheit - Vertrauen — Mobilisierung - Wahlentscheidung
Plattformen: Instagram - Facebook - Threads - LinkedIn (optional TikTok)

PHASE 1 - Aufbau & Wiedererkennbarkeit

Zeitraum: Jetzt - Sommer 2025
Ziel: Prasenz aufbauen, Gesichter bekannt machen, Themen positionieren
e Posting-Frequenz:

1 Feed-Post pro Woche

1-2 Stories pro Woche

1 Threads-Beitrag pro Woche
LinkedIn: 1 Beitrag alle 2 Wochen

e Typische Inhalte:

Vorstellung von Kandidierenden und Aktiven
Lokale Themen mit Landesbezug
Personliche Motivation & erste Haltungsstatements

PHASE 2 - Profil scharfen & Themen setzen
Zeitraum: Herbst 2025

Ziel: Kompetenz zeigen, Vertrauen aufbauen
e Posting-Frequenz:

2 Feed-Posts pro Woche

2-3 Stories pro Woche

1-2 Threads-Beitrage pro Woche
LinkedIn: 1 Beitrag pro Woche

e Typische Inhalte:

Thematische Schwerpunkte (Klima, Bildung, Mobilitat, Demokratie)
Erfolge griner Landespolitik
Einordnung aktueller politischer Debatten

PHASE 3 - Wahlkampf sichtbar machen

Zeitraum: Januar - Anfang Februar 2026
Ziel: Wahlkampfgefuhl erzeugen, klare Alternative darstellen

e Posting-Frequenz:



2-3 Feed-Posts pro Woche

3-5 Stories pro Woche

2 Threads-Beitrage pro Woche
LinkedIn: 1-2 Beitrage pro Woche

e Typische Inhalte:

Einblicke in Wahlkampfaktionen
Personliche Wahlkampfmomente
Erste explizite Wahlaufrufe

PHASE 4 - Mobilisierung & Entscheidung

Zeitraum: Letzte 3 Wochen vor der Wahl
Ziel: Wahlbeteiligung erhchen, Unterstutzer*innen aktivieren
e Posting-Frequenz:

3 Feed-Posts pro Woche

Taglich Stories

2-3 Threads-Beitrage pro Woche
LinkedIn: 2 Beitrage pro Woche

e Typische Inhalte:

Klare Wahlaufrufe
Countdown-Grafiken
Kurzvideos mit emotionaler Ansprache

PHASE 5 - Endspurt & Wahltag
Zeitraum: Letzte 5 Tage + 8. Marz 2026

Ziel: Maximale Sichtbarkeit & letzte Mobilisierung
Inhalte:

e Personliche Wahlaufrufe
e Story-Erinnerungen am Wahltag
e Dank an Unterstitzer*innen

Grundregeln fiir den gesamten Wahlkampf

e Wiederholung wirkt — Sichtbarkeit entsteht durch Regelmafigkeit
* Gesichter schlagen Grafiken - Personlichkeit ist entscheidend

¢ Nicht jede Diskussion fihren — Ressourcen schiitzen

e Besser regelmaRig als perfekt

Merksatz:
,Social Media gewinnt keine Wahl allein - aber ohne Social Media wird sie nicht gewonnen.”
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